Udvozliink ebben as
elokeszito fiizethben, amely
célja, hogy felkeéssitsen téged
a kozelgo kozossegi média
marketing workshopunkra.

Ennek a fiizetnek a kitoltése lehetoséget
ad arra, hogy mélyebben megismerd a
sajat markadat, és azonositsd azokat a
stratégiai lehetdségeket, amelyeket a
kozosségi médiaban kihasznalhatsz.

Keériink, hozd magaddal a fiizet kitoltott

valaszait, a laptopodat, valamint dontsd el .
elore, melvik kozosségi média feliileten és
melyik mdrkan szeretnél dolgozni a workshop
sordn.

Ez a felkésziilés biztositja, hogy a workshop
alatt teljes mértékben a gyakorlati alkalmazasra
és a stratégiai tervezésre koncentralhassunk,
igy a legtobbet hozva ki ebbdl az izgalmas és
interaktiv eseménybol. Késziilj fel arra, hogy uj
Otleteket talalj, és tovabb épitsd marka-
stratégiadat a kozosségi médiaban!
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hosszu tava célok és stratégiak

Hogyan fejeznéd be a mondatokat?

1.A kOzosségi média marketingem legfontosabb célja a kovetkez6 években...

2.A7 idealis kozosségi média platform a markam szamara..., mert...

3.A markaiizenetem fejlesztésében a legnagyobb kihivas...

4.A koz0sségi médiaban valo jelenlétem méréséhez az altalam hasznalni kivant
legfontosabb metrikak..., azért mert igy...

5.A kozosségi média stratégiam sikerességét a kovetkezo modon fogom értékelni...

6.A kozonségemmel valo kapesolatépitésben a kovetkezo uj modszereket szeretném
kiprobalni...

7.Az én markam egyediilallosagat a kozosségi médiaban a kovetkez6 modon szeretném
hangsulyozni...

8.A versenylarsaimtol eltéroen, a kozosségi médiaban az én vallalkozasom/markam...

0.A kovetkezo években a kozosségi média hasznalataval a markam...

A hosszu tdavu stratégiakra vonatkozo kerdések
elengedhetetlenek, mert segitenek neked abban,
hogy tisstan lasd, hova tart a markdd a jovében.

Gondolj csak bele: ha tudod, milyen célt szeretnél
elerni a kovetkezo években, akkor konnyebben
tudsz dontéseket hozni a napi teendoidben.
Példaul, ha a célod, hogy a markad legyven a
legismertebb a helyi piacon, akkor olyan
tartalmakat kell kozolnod, amik erositik a helyi
kozossegi kapcesolatokat.

Ha viszont globdlis elérést szeretnél, akkor
nemzetkosi trendekre és témakra kell
fokuszalnod. A hosszu tavu célok meghatarozdsa
nélkiil konnyen elveszitheted a fokusst és
energidt pazarolhatss kevéshé hatékony
tevékenységekre.
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markaértékek

Mi a valasz a kovetkezo kérdésekre?

1.Mi az, ami igazan lazba hoz a markaddal kapcsolatban?
2.Milyen egyedi tulajdonsagokkal rendelkezik a markad, amelyek megkiilonboztetik a
versenytarsaktol?
3.Hogyan irnad le a markad személyiségét harom szoval?
4.Milyen értékeket képvisel a markad, amelyek fontosak a célkozonséged szamara?
5.Milyen tarsadalmi vagy kornyezeti iigyeket tamogat a markad, és miért?
6.Mi az iizenet, amit a markad kivan kozvetiteni minden kommunikaci6jaban?
7.Hogyan hat a markad a vasarloid életére?
8.Milyen élményt kinalsz a vasarloidnak a markaddal/termékeddel/szolgaltatasoddal?
9.Milyen hosszu tavu céljaid vannak a markaddal kapcsolatban?
10.Milyen problémakat old meg a markad a vasarloid szamara?
11. Hogyan irnad le a markad hangvételét?
12.Milyen kép jut eszedbe el6szor, amikor a markadrol gondolkodsz?
13.Mik azok az értékek, amelyeket a markad minden dontésénél figyelembe veszel?
14.Milyen jelzokkel irnad le a markad viselkedését a piacon?
15. Milyen modon fejesi ki a mdarkadd a hitelességét és megbizhatosdagat?
16.Milyen iizenetet szeretnél, hogy a vasarloid kapjanak, amikor taldlkoznak a
markaddal?
17.Mi teszi a markadat vonzova a célcsoport szamara?
18.Hogyan kommunikal a markad az értékeit a kozosségi médiaban?
19. Milyen jovoképet almodtal meg a markaddal kapcsolatban?
20.Mik a legfontosabb tanulsagok, amiket a markad eddigi utjabol levontal?

A markaértékek meghatdarozasa kulcsfontossdagu, mert ezek adjak meg a ’ ’
markad alapoetd jellemsoit és iranyitiak minden kommunikdciod és
tevékenységed. Amikor tisstaban vagy a markaértékeiddel, konnyebben tudod
megkiilonbostetni magad a versenvtarsaktol, és eros, kivetkeszetes iizenetet
kozvetiteni a célkozonséged felé. Példaul, ha a kornyezettudatossag egy
kulcsérték a markadnal, akkor sold kezdeménvezéseket és fenntarthato
termékeket kell bemutatnod. Ezen értékek tiikroszése noveli a markahiiséget és
segit abban, hogy azonosulni tudjanak veled a fogvassztoid.

www.slowsocialagency.com



Teendok a workshop elott:

Keészen allsz?

A jelenlegi kozosségi média stratégiad
attekintése: Nézd at és ird le a jelenlegi
kozosségi média tevékenységeid alapveto
elemeit. Ezek kozé tartozhatnak a
hasznalt platformok, a célk6zonség, a
posztok gyakorisaga és a tartalomtipusok.

Versenylarsak elemzése: Készils egy
rovid listat a legfontosabb
versenytarsaidrol, és vazold fel, hogyan
kommunikalnak 6k a k6zosségi
médiaban. Mire figyelj, mit csinalnak jol,
és hol van lehetdség a fejlodésre?

Célcsoport és torzsek felismerése: Gondolkozz el
azon, kik a jelenlegi és a potencialis célcsoportjaid.
Milyen modon csoportosithatoak vagy torzsekre
oszthatoak? Mely szubkultirakhoz tartoznak?

Markaiizenet és -értékek: Fogalmazd meg a
legfontosabb markaiizeneteid és -értékeid. Hogyan
kozvetited ezeket jelenleg a kozosségi médian
keresztiil?

Hosszu tava célok és stratégiak: Tizz ki hosszu
tavu célokat a kozosségi média hasznalataval
kapcsolatban. Ezek hogyan illeszkednek a jelenlegi
marketingstratégiadba?

Kérdések a workshopra: Készits egy listat azokrol

a kérdésekrol, amiket a workshop alatt szeretnél
megvitatni vagy tisztazni.
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Toth Edit és Fézler Gina

Az elménk ha jol fokuszaljuk képes
kitolteni az trt. Nem baj, ha még
még csak a pontokat latod!

A workshop 1ényege pontosan az,
hogy segitsiink tapasztalatunkkal
0sszekotni oket és kideriiljon milyen
alakzat rejlik a pontjaid mogott!
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